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INTRODUKTION

| denne e-bog far du alt, hvad du behgver at vide om animationsfilm i
marketingkontekst serveret pa et sglvfad. Du vil fa indsigt i alle fordele-
ne ved at anvende animationsfilm i din virksomheds marketing. Du vil
f&4 kendskab til forskellige typer animationsfilm, og hvad de anvendes til.
Og du vil blive indviet i alle steps i processen fra start til feerdig(e) film.

Nar du har leest den sidste side, tgr vi godt garantere, at du vil veere fyldt
med inspiration og gode ideer til at fa lavet din egen animationsfilm,
som vil styrke dit eller din virksomheds brand — bade eksternt og internt.

Vi har strget en masse guldkorn ind pa siderne — kun for din skyld.
Vi haber derfor, at du vil leese vores e-bog igennem fra ende til
anden. Vil du hellere bruge den som opslagsveerk eller dykke ned
i et specifikt emne, har du selvfglgelig ogsa mulighed for det.

Du far her en oversigt over indholdet i de forskellige afsnit:

| afsnit 1far du 4 konkrete fordele ved at vaelge animationsfilm frem for
almindelige realtidsfilm. Nar du er feerdig med farste afsnit, vil du have
argumenterne pa plads om, hvorfor animationsfilm er et godt greb
som del af din markedsfgringsstrategi.

Gennem afsnit 2 vil vi preesentere dig for 5 forskellige typer anima- A~
tionsfilm: hvordan de adskiller sig fra hinanden, og hvad de typisk @ @
anvendes til. | Igbet af afsnittet vil du blive praesenteret for flere konkre- il

te eksempler pa film, vi tidligere har produceret for forskellige virksom- <>

heder. Derigennem kan du fa inspiration til, hvordan du kan anvende
animationsfilm i din virksomhed og branche.

| afsnit 3 giver vi dig en overskuelig beskrivelse af fremstillingspro-
cessen af en animationsfilm, sa du ngjagtig ved, hvilke steps, vi skal
igennem, fgr der er en faerdig film klar til brug. Med rigtig projekt-
ledelse far du ro i maven, og du undgar en masse tids- og ressour-
cespild, som du kan bruge pa noget andet nyttigt.

| afsnit 4 finder du en hybrid mellem en Q&A og en FAQ, hvor vi
har samlet nogle af de spgrgsmal, vi oftest far i forbindelse med valg,

produktion og anvendelse af animationsfilm.

God laeselyst!
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Afsnit 1

Afsnit 2

Afsnit 3

Afsnit 4

Animation: Det sprog, vi alle forstar ..................

Hvad er fordelene ved at bruge
animationsfilm i sine marketingindsatser?

Motion graphics, explainer og doodle:
Hvilke typer animationsfilm finder der,
og hvad kendetegner dem? ......cerrennnnne.

Sadan laver vi dit animationsprojekt:
Redaktionsmgde, storyboard, produktion
0g JOAKENAEISE ...

Q&A/FAQ:
Animationsfilm i B2B-marketing.......cccccuuue...
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Selv om der kun er 193 lande i verden, siger man, at der findes op mod
8.500 forskellige sprog i dag. Derudover udggres hele 90 % af kommuni-
kationen af kropssprog, stemmefgring og toneleje, sa selv om man kan
forsta og tale et sprog, skal man ogsa kunne afkode et veeld af andre
forskellige nonverbale signaler. Man forstar godt, at misforstaelse op-
star!

| marketingkontekst bliver kormmunikation ofte endnu sveerere og mere
kompleks end T:1-kommunikation. For selv om kunder kan ligne hin-
anden i demografi og interesser, er der ikke to mennesker, som er ens,
og nogle verbale og non-verbale virkemidler, talemader og retorik kan

have en positiv effekt pa én og have den stik modsatte effekt pa andre. | afsnit 1kan du
|aese om fordele-

ne ved at bruge

Men én ting har vi alle tilfeelles. Vi har alle vaeret bgrn engang (og vi skal animationsfilm

alle dg — men det er en mere dyster side af sagen, som vi tager en an-
den god gang..). Og i de lande, hvor moderne marketing fylder mest i
dag, er der ogsa flest mennesker, som er vokset op med tv og tegne-
film. Det er i hvert fald vores pastand. Tegnefilm er udgdelige - og hvem
elsker ikke en god film, som alle mere eller mindre kan relatere til?

Det er nok derfor, DR's Disney Sjov stadig =
har de helt gamle, originale 5-minutters
tegnefilm med Store Stygge Ulv og de Tre
Sma Crise, Mickey Mouse, Fedtmule, Anders
And og Rip, Rap og Rup og alle de andre.
Og bgrn elsker det (stadig) pa trods af, at
filmene aldrig er blevet dubbet pa dansk, og
at de sendes med original, engelsk tale og
danske undertekster, som stgrstedelen af
Disney Sjovs malgruppe naeppe kan (na at)
leese. De forstar handlingen.
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Ved naermere eftertanke gar vi lige videre med temaet om det uundga-
elige. For findes der reelt set nogen tegnefilm, hvor der ikke er nogen,
som dgr? Lgvernes Konge og Bambi er de helt oplagte eksempler at
bruge fra de gode gamle 90’er tegnefilm i 2D. Men ogsa i nyere ani-
mationsfilm som Op og Inderst Inde konfronteres publikum med 'the
circle of life’. Her (spoler alert!) mister hovedpersonen i Op, Carl, sin

kone efter et langt og lykkeligt — men desveerre barnlgst — liv sammen.

| Inderst Inde mister den unge Joy sin indre fantasiven; den lilla elefant
BingBong, efterhanden som hun vokser op, bliver seldre og til sidst helt
har glemt BingBong, som dermed bliver et symbol pd hendes barn-
dom. Men det er som om, dgden ikke er helt sa farlig, dyster og trist, nar
den formidles i en tegnefilm. Med andre ord: alt, alle og alles historier
kan forteelles pa en smagfuld made gennem animationsfilm med de
rette virkemidler.

N3, det var megen snak om tegnefilm. Men har det sat nogle billeder
og tanker i gang i dit hoved? Det taenkte vi nok. For det er det, animati-
onsfilm kan: forteelle historier i farver, fglelser og fornemmelser. Og det
kan det ogsa, nar du skal markedsfgre din virksomhed, dit produkt eller
dig selv. Det har vi skrevet lidt om i denne e-bog.

God forngijelse!



Hvis du er i tvivl
om, hvordan
animationsfilm
brug i marketing,
sa laes videre her.

I denne artikel bliver du klogere pa de mange fordele ved at vaelge
en animationsfilm som led i din marketingstrategi. Vi giver dig nem-
lig 4 overordnede fordele ved at vaelge de animerede billeder frem
for film med "rigtige” mennesker.

Nar man arbejder med marketing, er der ikke mange, som ikke aner-
kender, hvor stor effekt, film kan have for de mal, man har sat sig. Men
der er ogsa mange overvejelser, man skal ggre sig, nar man skal i gang
med audiovisuel marketing. Hvad er budgettet? Hvad er formalet og
budskabet? Hvem skal budskabet nd ud til? Hvordan skal vi nd mal-
gruppen? Hvor lang tid har vi til projektet? Listen kunne fortszette.

IDENTITY

MARKETING
STRATEGY

~ ADVERTISING

;


https://signafilm.dk/animationsfilm/

Vi har samlet 4 gode grunde til, hvorfor animationsfilm kan anvendes i
naesten hvilken som helst branche — og hvornar det er en ekstra god idé
at veelge animationsfilm som det medie, der skal fortaelle jeres historie.

1.

2.

Animationsfilm er det helt oplagte valg, nar der er tale om
komplekse, tekniske eller maske endda kontroversielle pro-
blemstillinger. Animationsfilm ggr nemlig det komplicerede
enkelt pa et sprog, alle kan forsta. Laes fx orn Organdonation
- Ja tak!, der fik lavet en animationsfilm, som skulle ggre op
med fordommene ved organdonation ved aktivt fravalg.

Animationsfilm er universelle, men skaber blikfang. Det teg-
nede/animerede indeholder en vis form for genkendelighed,
som de fleste af os kender fra da vi var bgrn og sa tegnefilm.
Genkendeligheden ggr, at vi har en tendens til at blive draget
af filmen. Derudover skiller animationsfilm sig ud fra majori-
teten af de tusindvis af reklamer og film, vi bliver eksponeret
for uanset, hvor vi er.

Speak og undertekster kan nemt aendres og sprogversione-
res i animationsfilm, sa filmen kan tilpasses nye markeder,
kontekster, kulturer eller andre malgrupper eller platforme.
Det er desuden nemt at aendre disse elementer i animations-
filmen uden at lave omfangsrige aendringer i selve filmen.

Animationsfilm skaner dig for eventuelle bekymringer om
GDPR - for de kraever ikke tilladelser fra rigtige mennesker
som fx medarbejdere, der tilmed kan kraeve at blive klippet
ud af en film, hvis de skulle finde et nyt arbejde, og som der-
for muligvis ikke vil associeres med eller vaere ambassadar for
den tidligere arbejdsgiver. Med andre ord: animationsfilm har
en lang levetid. Mange kommuner vaelger fx derfor at fa lavet
animationsfilm, nar de skal formidle forskellige typer budska-
ber til bade borgere, samarbejdspartnere og medarbejdere.


https://organdonation-ja-tak.dk/
https://organdonation-ja-tak.dk/
https://signafilm.dk/animationsfilm-organdonation-aktivt-fravalg/
https://gdpr.dk/
https://signafilm.dk/losninger-til-kommuner/

Hvilke fordele er der ved animationsfilm?

| animation er det kun fantasien, der saetter graenser — der hersker hver-
ken naturlove eller andre forhold, der ellers kan begraense kreativiteten

i tilblivelsen og produktionen af konventionelle film med "rigtige” men-
nesker. Man kan selvfglgelig sige, at vi med dronefilm har ophaevet en
af naturlovene og kan filme fra hgjder, der for bare 10-15 ar siden virkede
som noget meget hgjteknologisk, som fgrst var realistisk i en meget
fjern fremtid. Og med timelapse-teknologien er det blevet muligt at op-
haeve de gaengse spilleregler for tid. Men i animationsfilm er der endnu
flere ting, der er muligt - og man kan ggre det hele pa én gang!

Animationsfilm gor det komplekse og tekniske let at forsta

Har du sveert ved at forklare dit produkt, ydelse eller budskab pa en
made, sa det ogsa gar rent ind ved udefrakommende, som ikke har din
viden om branchen eller det specifikke emne/omrade? S3 kan det veere
en ide at fa dit budskab formidlet gennem de steerke virkemidler i en
animationsfilm. Det er nemlig et fantastisk vaerktgij til at forklare kom-
plicerede og/eller tekniske emner og problemstillinger pa en letforstde-
lig made.


https://signafilm.dk/profilfilm/

Det animerede univers og de utallige virkemidler, der er tilgaengelige
deri, er sd staerkt, at en animationsfilm selv uden tekst, tale eller lyd kan
ggre et budskab forstaeligt, fordi den visuelle del forklarer sa meget i sig
selv. De tegnede figurer, steder og scenarier simplificerer tingene og
tillader, at dit budskab bliver skaret ud i pap, sa alle kan veere med. Med
andre ord: essensen af dit budskab bliver kogt ned til det absolut vig-
tigste i en animationsfilm, og dét kan godt veere en udfordring at ggre
det knivskarpt i konventionelle film, hvor man eksempelvis interviewer
en eller flere personer. Her er der nemlig risiko for at fa en del menings-
forstyrrende formuleringer, fyldord og dvaelende gh'er med, som kan
veere sveert at redigere/klippe sig helt ud af. | en animationsfilm er du
med erfarne og dygtige speakere sikret, at dit budskab bliver knivskarpt
leveret.

| afsnit 2 forklarer
vi om de forskelli-
ge typer animati-
onsfilm.

Animationsfilm gor budskaber universelle

pa tvasers af kulturer og skaber blikfang

Selv om man siger, at vi alle er forbundet pa en eller anden made - ud
over, at vi alle er mennesker — kan man ikke komme udenom, at der er
store kulturelle forskelle pa, hvor man vokser op og bor. Med animati-
onsfilm kan man ggre budskaber universelle uden at risikere at traede
specifikke kulturer eller etniciteter over taeerne, fordi man kan undga
elementer, som er indforstaede i det lands kultur eller den virksomhed,
filmen tager udgangspunkt i. P4 den made kan en animationsfilm
bruges til at formidle et budskab pa tveers af forskellige malgrupper

i forhold til aspekter som kgn, alder og geografiske tilhgrsforhold. Pa
samme tid kan man ogsa nemt tilpasse filmen, sa et flag eksempelvis
udskiftes alt efter, hvilket land, filmen skal bruges i. Det kan vaere en
god ide, hvis man gerne vil ggre filmen lidt mindre universel og mere
naerveerende og relevant, hvilket ogsa kan vaere en god strategi alt efter
budskabet og formalet med filmen.



2D, 3D, explainer, infografik... doodle? Kart
animationsbarn har mange navne. Les mere
om de forskellige typer animationsfilm her:

https://signafilm.dk/animationsfilm

Sammenlignet med konventionelle film med 'rigtige’ mennesker ska-
ber animationsfilm ogsa et steerkt blikfang. Og blikfang er uhyre vigtigt
i kampen om kundernes/forbrugernes opmeaerksomhed, fordi vi efter-
handen er blevet vant til - og mange er meaettet af — konstant at blive
eksponeret for og bombarderet af diverse film, tv-reklamer, annoncer,
sponsorerede opslag (you name it) uanset, hvor vi er.| marketingbran-
chen er det flere ar siden, at det blev et velkendt faktum, at man ikke
skal regne med at kunne holde sit publikums opmaerksomhed i lsenge-
re end 8 sekunder. Til sammenligning har en guldfisk et sakaldt atten-
tion span pa 9 sekunder. Lad lige den synke ind.

Nogle gange kan 8 sekunder selvfglgelig vaere nok, men sa skal man
vaere en af de rigtig skarpe knive i skuffen. Og selv om man maske for-
mar at opretholde opmaerksomheden hos sin malgruppe i 8 sekunder,
nytter det jo faktisk ingenting, hvis indholdet ikke er faengende nok i
Igbet af de farste kritiske sekunder. Er de ikke interessante nok, har du
ikke en jordisk chance for at opretholde opmaerksomheden hos modta-
geren i alle 8 sekunder, og sa kan det hele jo veere lige meget.

Der skal altsa rigtig meget til, for vi stopper op og giver vores fulde op-
maerksomhed i noget, der forstyrrer vores nyhedsfeed, uanset hvilken
platform, det drejer sig om — og sa er det altsa godt at kunne skille sig
lidt ud! Det kan man med en animationsfilm.
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https://signafilm.dk/animationsfilm/
https://tribeofbrands.com/blog/advertising-to-an-audience-with-an-8-second-attention-span/
https://tribeofbrands.com/blog/advertising-to-an-audience-with-an-8-second-attention-span/
https://greenbuzzagency.com/how-to-grab-your-audiences-attention-in-the-first-three-seconds/

Animationsfilm kan sprogversioneres, tilpasses og genbruges

Har du ogsa set de darlige Vanish Oxi Action- eller Cillit Bang-reklamer?
Det er lidt som om, lydsiden ikke helt matcher laebernes mimik og
personernes artikulation. Man skal ikke have laest hverken lingvistik eller
talepaedagogik for at gennemskue, at der er lagt et helt andet sprog
oven pa de originale optagelser, hvor personerne taler deres modersmal
(i disse tilfaelde er det vistnok tysk). Og selv om tysk og dansk pa papiret
og ifglge sprogstammerne skulle ligne hinanden en hel del, narrer de
altsd ikke nogen i de reedselsfulde (om end ret komiske) reklamer.

Dette problem slipper du helt for med animationsfilm, som er langt
nemmere at genbruge. Her kan man nemlig nemt aendre bade under-
tekster og speak til andre sprog. Selv om nogle sprog er mere gkonomi-
ske i forhold til ordforbrug end andre, nar der skal formidles et budskab,
er det uhyre sjeeldent, at man er ngdt til at justere meget og lave deci-
derede sendringer pa billedsiden i en animationsfilm for at tilpasse den
til et nyt sprog, kultur eller land.

Skulle Vanish og Cillit Bang sa have valgt en animationsfilm i stedet?
Tjo, maske. Det ufrivilligt komiske lag i rekla-
merne ville formentlig forsvinde, men omvendt
ville det skabe en hel del mere troveerdighed,
naerveer og professionelt udtryk, hvis de ikke
havde valgt den gkonomiske dubbing-metode.
Hvem ved — maske det bare er fordi, vi ikke er
vant til at se dubbede medieprodukter med
rigtige mennesker i Danmark, at vi synes, de

er lidt fjollede. Men et kikset brand er vel ogsa
et slags brand, og mon ikke de begge saelger
godt alligevel? Vi synes dog, de burde overveje
at fa lavet en universel animationsreklame med
forskellige, sproglige speak naeste gang. Man
kan nemlig ogsa markedsfgre produkter gen-
nem animationsfilm.



https://vimeo.com/675433037/7fa5239be7
https://vimeo.com/675433037/7fa5239be7
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Animationsfilm skaner dig for GDPR-bekymringer

GDPR... Ingen kan rigtig huske, hvad det star for, men alle har en no-
genlunde idé om, hvad det betyder og indebaerer. P4 dansk: personda-
taforordningen eller databeskyttelsesforordningen. Den kan i veerste til-
feelde vaere din virksomheds vaerste mareridt, hvis du lige har brugt en
masse penge pa en storslaet profilfilm, som du ovenikgbet har valgt at
supplere med bade en employer branding-film og maske en SoMe-film
eller 5 med nogle af dine medarbejdere.

For hvad sker der, nar en medarbejder siger op? Ja, hvis vedkommende
gnsker det, har han/hun/de faktisk krav pa at blive klippet ud af diver-

se film, der er produceret i og for den virksomhed, som personen har
vaeret ansat i. Nogle gange kan det lade sig ggre at klippe personen ud,
uden det far den store betydning — andre gange er det neermest umu-
ligt at ggre uden at lave afggrende aendringer i filmen, sa udtrykket
eller budskabet bliver markant anderledes.

| animationsfilm kan du uden problemer vise personer i ellers potentielt
folsomme eller kompromitterende situationer — for eksempel i forbin-
delse med:
Helbreds- og leegebesgg
Handlinger, der centreres omkring tro og religigse overbevisninger
Politiske overbevisninger
Etniske herkomster
- Strafferetlige forhold — fx er det med #MeToo-bglgen mere aktuelt
end nogensinde fgr at tage aktivt stilling til firmapolitikker i for-
hold til klager om eventuelle kreenkelser mm.
- Anden fglsom persondata, der kan vaere vanskeligt at handtere
med almindelige film optagelser.
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https://gdpr.dk/
https://faktalink.dk/metoo-metoo

Mennesker spejler sig og identificerer sig med andre, der ligner sig, og
er der tale om en employer branding-film vil vi altid mene, at en film
med rigtige mennesker, som er eksisterende medarbejdere, er den
bedste Igsning. Men det kan vaere veerd at overveje, om jeres profilfilm
- der jo forteeller virksomhedens historie og formal, som naeppe aendrer
sig markant pa kort tid — skal fortaelles gennem en animationsfilm i
stedet for en konventionel film med rigtige mennesker. Det ville jo veere
ergerligt at vaere ngdt til at kassere en hel produktion, fordi GDPR-lov-
givningen har gjort den ubrugelig.

Okay, okay... nu far Fanden maske lidt for meget plads pa vaeg-
gen - men overdrivelse fremmer forstaelsen, ikke?

Men kort sagt er og bliver animerede film din korteste vej til...
Mere opmaerksomhed
Bedre forstaelse
- Stgrre omsaetning

Men... Hvad koster det s3? Det kommer an pa sa meget. Men vi har
selvfglgelig lavet en oversigt med standardpriser, som kan tilpasses alt
efter jeres gnsker og behov: https://signafilm.dk/animationsfilm/#pri
ser-animation

Vil du gerne lige lzse lidt mere
om ammatlon‘? Fmd det her
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https://signafilm.dk/employer-branding-film/
https://signafilm.dk/profilfilm/
https://signafilm.dk/animationsfilm/#priser-animation  
https://signafilm.dk/animationsfilm/#priser-animation  
https://signafilm.dk/animation-gor-det-kedelige-sjovt/

Hvordan forklarer man et komplekst
og vigtigt emne pa en saglig made til
en bred malgruppe, der bade bestar
af familien Danmark, forskellige orga-
nisationer og politikere?

Det var den udfordring, som patient-
foreningen Organdonation — Ja tak
stod med, da de kontaktede SIGNA.
En af deres helt store meerkesager
er nemlig organdonation med aktivt
fravalg, som er det modsatte af den
model, vi har i dag, hvor man aktivt
skal veelge at registrere sig som or-
gandonor.

Det, som Organdonation — Ja tak
keemper for, er, at man automatisk
bliver registreret som organdonor
den dag, man fylder 18 ar — med min-
dre, man aktivt veelger det fra. Det
kan nemlig redde mange liv. Para-
doksalt nok er knap 92 % af den dan-
ske befolkning er for organdonation,
men det er kun lidt over en ¥, der er
registrerede donorer.

Desveerre er der mange fordomme
og misforstaelser omkring model-
len med organdonation med aktivt
fravalg, og den kan da ogsa veere

en smule kompleks at forsta — selv
for Etisk Rad og diverse sundheds-
ordfgrere pa Christiansborg. Dertil
kommer, at organdonation i forvejen

Lzs mere om casen med
Organdonation - Ja tak her:
https://signafilm.dk/animationsfilm-or-
gandonation-aktivt-fravalg/

for nogen er et fglsomt emne, der er
sveert at tage stilling til — og her kan
modellen med aktivt fravalg skille
vandene endnu mere.

Derfor ville Organdonation — Ja tak
gerne have lavet en film, der pa en
letforstdelig og saglig made ville ggre
deres budskab interessant og naer-
veerende — og ikke mindst komme
fordommene og misforstaelserne til
livs. Her var det en 2D explainer, der
var det rette middel —og som et led i
en stgrre kampagne bruger patient-
foreningen nu filmen bade pa deres
sociale medier, pa deres hjemmmeside
og nar de er ude og holde oplaeg for
eller mgder med interessenter, politi-
kere, foreninger eller organisationer.

Bonusinfo: Lasse Heidelbach, der er
direktgr og stifter i patientforeningen,
faldt tilfeeldigt over SIGNAs anima-
tionsfilm, da han var i gang med at
lave noget research i forbindelse med
en tilbygning i privaten. Her hav-

de SIGNA nemlig produceret en 2D
explainer om geotekniske undersa-
gelser, og Lasse var sd begejstret for,
hvordan en kompleks proces kunne
formidles sa paedagogisk og let, at
han tog fat i den pdgseldende virk-
somhed for at hare, hvem der mon
havde lavet filmen.

The rest is history. .
Organdonatlon
-ja tak!


https://vimeo.com/677764224/bf6370aada
https://signafilm.dk/animationsfilm-organdonation-aktivt-fravalg/ 
https://organdonation-ja-tak.dk/shop/

Motion graphics, infographics, Basic og Colour Doodles, 2D animati- Hvisdu gnsker et
on og 3D animation. Hvad er egentlig forskellen? | dette kapitel vil vi %Vresrkzll‘ﬁgzvteyrpde‘i
gennemga forskellige typer animationsfilm, sa du kan blive klogere . iationsfilm, sa
pa, hvordan filmtyperne adskiller sig fra hinanden samt hvilke for- lzes videre her!

mal, de forskellige typer film oftest anvendes til.

Der findes flere former for animationsfilm, som har hver deres stil og
teknikker. Det er derfor ikke helt ligegyldigt hvilken animationsfilm,

du veelger. Typen af animationsfilm har nemlig indflydelse pa, hvordan
dit budskab formidles og ikke mindst hvordan, det opfattes. Som ud-
gangspunkt tilbyder SIGNA fem forskellige typer animationsfilm, men vi
forsgger hele tiden at udvide rammerne for, hvad der kan lade sig ggre.
Derfor saelger vi ikke en standardvare, men i stedet specialfremstillede
film, som kan designes alt efter gnsker og behov.

Fem forskellige typer af animationsfilm

En basic doodle film er karak-
teriseret ved simple streger i
sort/hvid. Med en Basic doodle

far du et simpelt udtryk, og

denne type animationsfilm er

derfor beregnet til at forteelle

din historie kort og preaecist
uden alt for mange farver og
virkemidler, som fjerner fokus 2@@@@
fra dit budskab. Basic doodle

film er velegnede til at forklare

mange forskellige budskaber

eller problemstillinger. For ek- . .
sempel bruger kommuner Klik og se hvordan Bureau Veritas forklarer, hvordan

; _ deres sikkerhedssystem beskytter mod hackerangreb.
eller virksomheder ofte dood-  Eermmm——rr Ty

les som e-learning- og/eller
instruktionsfilm, da filmtypen egner sig godt til at forklare, hvordan et
komplekst system eller produkt virker.

Laes mere her, og se eksempler pa,

hvordan kommuner benytter doodle film.
https://signafilm.dk/losninger-til-kommuner
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https://signafilm.dk/instruktionsfilm/
https://vimeo.com/320233939/d8f5f7b944
https://vimeo.com/320233939/d8f5f7b944
https://vimeo.com/320233939/d8f5f7b944
http://Læs mere her, og se eksempler på, hvordan kommuner benytter doodle film.
http://Læs mere her, og se eksempler på, hvordan kommuner benytter doodle film.

Klik og se
hvordan
Kalundborg

og mere end
10 andre

Kommuner
anvendte
colour doodle
til at undga
darlige IT-
Igsninger.

https://vimeo.com/240648314/5d93560fhe

Colour doodle indeholder farver, hvilket giver dig mulighed for at tilfg-
je ekstra virkemidler og dynamik i billedet. Farverne kan ogsa henlede
seerens opmeaerksomhed til et specifikt punkt pa scenen, hvilket kan
veere en fordel, hvis nogle elementer skal fremhaeves eller understrege
en vigtig pointe. Colour doodle og doodle film er generelt gode som
produktfilm — specielt til produkter eller services, som udefra kan virke
kedelige, komplekse eller som ikke er egnede til en realtidsfilm. Med
sadanne produkter er det vigtigt at vise modtageren, hvor effektivt pro-
duktet er, og hvordan det anvendes, frem for hvordan selve produktet
ser ud, og det er lige praecis hvad doodle- og animationsfilm er rigtig
gode til at demonstrere.

Laes mere her,

og se eksempler
pa, hvordan din
virksomhed kan
9 skille sig ud fra
maengden.

Klik og se hvordan Geodatastyrelsen fortzeller

om deres datasystem til ejendomshavere.
https://vimeo.com/301010978/cf08d83acc
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https://vimeo.com/301010978/cf08d83acc
https://vimeo.com/301010978/cf08d83acc
https://vimeo.com/240648314/5d93560fbe
https://vimeo.com/240648314/5d93560fbe
https://signafilm.dk/doodle-film
https://signafilm.dk/doodle-film
https://signafilm.dk/doodle-film
https://vimeo.com/240648314/5d93560fbe

Brandsikkerhed (og sikkerhedsfor-
anstaltninger generelt) er ikke det
mest sexede i verden. Men det er
vigtigt at vide, hvordan man skal for-
holde sig, hvis der udbryder brand
—seaerligt i bygninger med mange
medarbejdere.

Derfor fik Kgbenhavns Politi lavet to
animationsfilm, der havde til formal
at informere medarbejderne i de for-
skellige ejendomme om, hvordan de
skal forholde sig, hvis der udbryder
brand. Er det en brand, man selv kan
slukke, eller skal man ringe 1127

Derudover skulle filmene ogsa
gerne nudge medarbejderne til at
undersgge bygningerne for at lokali-
sere, hvor det forskellige brandsluk-
ningsudstyr befinder sig og pa den
made forberede dem til en eventuel
situation, hvor det er ngdvendigt at
vide. Selv om filmene er bestilt af og
lavet til Hovedstadens Politikreds er
budskabet om den gode og korrekte
opfgrsel i forbindelse med en brand
sa universel, at den ogsa vil kunne
distribueres i landets gvrige politi-
kredse.

Sadan gar du i tilfzlde af brand:
https://vimeo.com/667239742/26965f5150

Filmene er hverken en klassisk
doodle eller 2D-animation, men
naermere en hybrid imellem de

to typer. De kan bedst beskrives
som en doodle, der har bevaegel-
se fra 2D-animation. P4 den made
kan man nemlig skabe lidt mere
"schwung” i filmen — og som man
kan se, er der med mere naturlige
bevaegelser og en reel spaendings-
kurve ogsa lidt mere action i den
end mange andre animationsfilm.

Filmene er et godt eksempel p3,

at vi ikke kun tilbyder standardlgs-
ninger i SIGNA — man kan blande
genrerne naesten sa tosset, man vil,
alt efter gnsker, behov og budget.

Bonusinfo: Da politiet er en offent-
lig myndighed, var opgaven i udbud
blandt flere leverandgrer. | SIGNA er
vi meget staerke pa bade animation
og storytelling, og det var blandt
andet derfor, vi vandt udbuddet.



https://vimeo.com/667239742/26965f5150
https://politi.dk/da/koebenhavns-politi

Klik og se hvordan Organdonation - ja tak! Bruger 2D animation til

at forklare et felsomt og komplekst emne.
https://vimeo.com/668142083/a4d0a34{31

. . . . . . . | afsnit 3 kan du
2D har en mere livagtig stil end en doodle film. 2D animationer bliver lsese om. hvordan

ogsa kaldet whiteboard animation eller explainer. En explainer video vi rent praktisk
og 2D animation er to sider af samme sag — nemlig en film som tager fremstiller en ani-
din kunde i hdnden og forklarer dit produkt, koncept eller ide kort og mationsfilm
praecist. Derfor egner en explainer video eller 2D animation sig godt til
produktpraesentationer eller konceptformidling. Ved konceptformidling

opbygges en forteelling omkring et produkt, en service eller en maer-

kesag, som kan vaere med til at Igse en problemstilling i samfundet, pa
arbejdspladsen, i hverdagssituationer eller noget helt fjerde. Med 2D far

du en flot grafik med dybde, som praesenterer dit budskab pa en krea-

tiv og letforstaelig made samtidig med, at du far et meget professionelt

udtryk.

Laes mere her, og

bliv inspireret af,
hvordan andre

virksomheder

har valgt at

bruge 2D
animationsfilm.
https://signafilm.dk/2d-ani-
mation/

Klik og se hvordan Vejle Kommune bruger

2D animation til at reducere parkeringsskader.
https://vimeo.com/485471981/5¢0eb36118
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https://vimeo.com/668142083/a4d0a34f31
https://vimeo.com/668142083/a4d0a34f31
https://vimeo.com/668142083/a4d0a34f31
https://signafilm.dk/2d-animation/
https://vimeo.com/485471987/5c0eb36118
https://vimeo.com/485471987/5c0eb36118
https://vimeo.com/485471987/5c0eb36118

Klik og se hvordan JVL praesenterer deres samlebandssystem
https://vimeo.com/307003335

Teettere pa virkeligheden kommer man ikke i animationsverdenen.
3D-animation fungerer rigtig godt, nar der er detaljer eller elementer,
som man ikke kan vise i en traditionel film eller anden type animations-
film. Med 3D bliver billedet flerdimensionelt, og du far alle skjulte hjgr-
ner og detaljer med, hvilket giver dig mulighed for at vise og forklare
hvordan meget komplicerede produkter fungerer og anvendes. Har du
f.eks. behov for at forklare, hvordan en maskine fungerer, eller hvordan
et fremtidigt byggeri skal se ud, er det lettere for modtageren at se en
3D video fremfor en skriftlig forklaring eller en doodle-film, fordi 3D er
sa teet pa virkelighedens verden.

Laes mere her

og bliv klogere
pa, hvordan
3D-animation
kan vise hvordan
jeres produkter

og maskiner
virker.
https://signafilm.dk/3d-ani-
mation/

Klik og se hvordan Casino Munkebjerg bruger 3D til

at inviterere til Big Bulldog turnering
https://vimeo.com/370840289/¢92125948a
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https://vimeo.com/307003335
https://vimeo.com/307003335
https://vimeo.com/307003335
https://vimeo.com/370840289/c92125948a
https://vimeo.com/370840289/c92125948a
https://vimeo.com/370840289/c92125948a

Klik og se eksempel pa, hvordan Stibo DX

anvender motion graphics.
https://vimeo.com/434657500/4496bh6a50

Motion graphics eller infographic videoer bruges
ofte til at fremstille data, viden eller undersggelses-
resultater pa en let spiselig made. Motion graphics
og infographics bliver ofte forvekslet med hinan-
den, da mange tror det er samme type film. De in-
deholder ogsd mange af de samme virkemidler og
kvaliteter. Den helt store forskel er, at motion grap-
hic En effektiv infografik er ssammensat af enkle
og visuelle elementer, som traekker pointerne ud af
dine data, og dermed ggr dem lettere at forsta og
gennemskue. Kedelige og uoverskuelige tal og data
bliver ved hjzelp af en infographic omdannet til et b e 3
nggleelement i din film, som fanger og fastholder . AETET
dit publikum. Infographics kan bruges som ele-
menter i doodles og animationsfilm, men kan ogsa
sagtens kombineres i en "almindelig” film. Se hvordan Asnet forenkler
deres budskab med

infographic
https://vimeo.com/518156025/b79e2e97bh

P
!

skal fifdg EEAYt~.

{ -

bestyrelsesmedlem,
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https://vimeo.com/434657500/4496bb6a50
https://vimeo.com/434657500/4496bb6a50
https://vimeo.com/434657500/4496bb6a50 
https://vimeo.com/518156025/b79e2e97bb
https://vimeo.com/manage/videos/518156025/b79e2e97bb
https://vimeo.com/manage/videos/518156025/b79e2e97bb
https://vimeo.com/manage/videos/518156025/b79e2e97bb
https://vimeo.com/518156025/b79e2e97bb

hvilken model, der

Comby leverer IT-Igsninger til
erhvervskunder i bade Grgnland
og Danmark. Som IT-virksom-
hed har Comby en bred vifte af
produkter, Igsninger og nye kon-
cepter, som til tider kan veere
komplekse at forklare til en bred
malgruppe, som daekker mel-
lemstore til store virksomheder.

Som sparringspartner og an-
svarlig for Combys marketing
hjeelper SIGNA blandt andet
med at Igse denne udfordring.

og du skal blot valge,

Det har vi gjort ved at skabe

et helt univers ved brug af
motion graphics film, som
gennem storytelling forklarer
produktet, dets egenskaber og
fordelene som virksomheder-
ne opnar.

Hver gang Comby lancerer et
nyt produkt eller koncept, laver
vi en motion graphic film, som
bruges malrettet og aktivt i
markedsfgringen. | hver grap-
hic motion film bruges det

Se filmen om Datasikkerhed fra Comby:
https://vimeo.com/594639152/4951384906

passer til dine behov

Se filmen om PrintBy-lgsningen fra Comby:
https://vimeo.com/514209453/abcIce72b6

samme design, som afspejler
Combys visuelle identitet. Det
giver genkendelighed, sa mod-
tagerne hurtigt kan afkode
Combys univers.

Disse film er et godt eksempel
p3a, hvordan man med fa virke-
midler og grafikker kan under-
stgtte budskabet og praesen-

tere koncepter og produkter

pa en letforstaelig made, uden
der bliver talt ned til publikum.

COMBY

SERVICE IS A PRIORITY


https://vimeo.com/514209453/abc7ce72b6
https://vimeo.com/594639152/4951384906
http://comby.dk

Animationsfilm - Et greh, som
fungerer til alle brancher

Alle virksomheder uanset branche burde anvende animerede filmi
deres markedsfgring, eksternt som internt. Animationsfilm kan pa fa
sekunder levere data og budskaber, som enkelt og klart fanger mal-
gruppens interesse. Udover, at det er populeert indhold pa de sociale
medier, kan animationsfilm ogsa fa din virksomhed eller organisation
til at rangere hgjere pa Google, Bing og Yahoo, da filmene giver kvalitet-
sindhold til dit website.

Flere virksomheder er ogsa begyndt at bruge animationsfilm internt i
forbindelse med how-to-guides, onboarding af nye medarbejdere eller
som erstatning for den uinspirerende medarbejderhandbog, som ingen
alligevel laeser.

Hvordan kan du bruge animationsfilm i din virksomhed? | afsnit 4 kan du
Nedenfor kan du se hvordan forskellige brancher har valgt at bruge lzese om nogle
animationsfilm i deres markedsfgring - vi haber det kan give dig inspi- afde forsfjef'”ge
ration til at komme i gang med din animationsfilm. 32?ergir$r?derrai en
FAQ/Q&A.

Giv kunderne indsigt i dine produkter og ydelser med produktfilm
Mange virksomheder inden for B2B branchen arbejder med komplekse
idéer, services eller produkter, som kan veere udfordrende at forklare via
skrift eller vise i almindelige film.

Her er animation et fantastisk greb til at formidle tekniske og indvikle-
de budskaber. Et godt eksempel pa dette er en 2D animation, som vi
har lavet for Nordfyns Finans. Nordfyns Finans havde et gnske om at
sprede kendskabet og forklare de mange muligheder og fordele ved at
lease udstyr hos dem. Derfor blev denne film fremstillet med fokus pa
at forklare fordelene ved leasing til erhverv gennem klare og tydelige
argumenter.

Klik og se eksempel
fremstillet til

Nordfyns Finans.
https://vimeo.com/300748385/d826ade67f



https://vimeo.com/300748385/d826ade67f   
https://vimeo.com/300748385/d826ade67f  
https://vimeo.com/300748385/d826ade67f   
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Klik og se eksem a, hvordan Dansk Fjernvarme
informerer borgerne om at spare pa det varme vand.

https://vimeo.com/277610129/84{28b3fth

Kommuner, styrelser og forsyninger har ofte mange opgaver hvor de
skal kommunikere og formidle forskellige informationer til borgerne. Da
disse budskaber skal rammme en bred malgruppe, er det vigtigt at kom-
munikere klart og tydeligt gennem et genkendeligt og visuelt medie.

Et eksempel herpa ser vi i denne Colour Doodle, hvor SIGNA hjalp Fjern-
varmens informationsfond med at informere borgerne om at spare pa
det varme vand.

Animationsfilm kan ogsa bruges internt
i virksomheden til at opleere medarbej-
dere i nye arbejdssystemer, informere
dem om bestemte virksomhedspoli-
tikker eller som en guide til eventuelle
sikkerhedsforanstaltninger. Det er let-
tere for medarbejderne at se en doodle,
explainer eller animationsfilm i stedet
for at keempe sig igennem flere siders -
reglementer. : o

Nedenfor kan du se et eksempel pa

hvordan CABI fik lavet en film, hvor en oa se eksempel p3 orda ab
stor maengde tung information omkring etter fo oY erhedsregle
sikkerhedsregler pa arbejdet bliver gjort ) £0.C0
let og forstaeligt.



https://vimeo.com/249631134/4307e65bc8 

https://vimeo.com/277610129/84f28b3ffb
https://vimeo.com/277610129/84f28b3ffb
https://vimeo.com/277610129/84f28b3ffb 
https://vimeo.com/249631134/4307e65bc8 
https://vimeo.com/249631134/4307e65bc8 


Klik og se eksempel pa, hvordan Sermersooqg Kommune

satte fokus pa brugen af GDPR i det daglige arbejde.
https://vimeo.com/271610129/84{28b3fth

Uanset, hvilken animationsfilm du vaelger at fa lavet, er det altid muligt
at tilpasse farver, stil og udtryk efter organisationens eller virksomhe-
dens brandidentitet. Samtidig har du ogsa mulighed for at vaelge mel-
lem forskellige stemmer til speaks og genre i den eventuelle underlaeg-
ningsmusik, sa du kan fa det helt rigtige finish til filmen.

Nar du veelger at fa lavet en animationsfilm hos SIGNA, tager vi altid
udgangspunkt i historien og det budskab, som du gnsker at fa formid-
let. Med afsaet i dine gnsker hjaelper vores videojournalister dig med at
finde den rigtige type film til lige praecis dit formal. Sormme tider viser
det sig nemlig, at det er en helt anden type animationsfilm, som vil
veere det bedste og mest nyttige valg i forhold til, hvad man oprindeligt
teenkte.
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https://signafilm.dk/animation-gor-det-kedelige-sjovt/
https://vimeo.com/277610129/84f28b3ffb
https://vimeo.com/277610129/84f28b3ffb 

Karnov Groups ypperste opgave
er at ggre en kompleks verden
af jura og lovgivning tilgeengelig
for deres kunder og malgruppe.
Udover deres kendte gule op-
slagsveerker om danske love og
bekendtggrelser, leverer Karnov
i dag ogsa deres indhold digi-
talt, sa det altid er tilgaengeligt
og ajourfgrt.

Karnov havde et gnske om at fa
lavet en elevatortale i filmfor-
mat, som de kunne bruge pa
deres hjemmeside og i forbin-
delse med kundemgder. Filmen
skulle klart og tydeligt kommu-
nikere hvilke fordele modtager-
ne opnar ved Karnovs produkter
og hvilke veerdier de repraesen-
terer.

Ved brug af 2D animation fik vi
skabt et univers, somm matche-
de Karnovs visuelle identitet.
De gule opslagsveerker skaber
en stor genkendelighedsfaktor
blandt malgruppen, og derfor
var det vigtigt for bade Karnov
og SIGNA at fa integreret bg-
gerne i filmen.

GCennem storytelling og visuel-
le elementer fik Karnov en ele-
vatortale i form af en 2D film,
som pa 60 sekunder forklarer
essensen af Karnovs Igsninger,
og hvordan deres produkter
kan give fagpersoner et funda-
ment for bedre beslutninger.
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Se vardifilmen for Karnov Group:
https://vimeo.com/684178905/he4f1a8b4f

IKARNOV
GROUP


https://vimeo.com/684178905/be4f1a8b4f
http://karnovgroup.dk

At have et gnske om at fa lavet en animationsfilm kan have mange ar-
sager. Til gengeeld ved vi 0gs3, at fravalget af animationsfilm kun har fa
arsager. Grunde, som bunder i tid, gkonomi og proces. Derfor har vi hos
SIGNA en overskuelig fremstillingsproces, der bade sparer dig tid, res-
sourcer og en hulens masse sgvnlgse naetter.

Redaktionsmede Storyboard udarbejdes Storyboard godkendes

O O O

Godkendelse & Ellmen
publicering redigeres

Visuelt
Filmen tegnes & Tegnede skitser storyboard
animeres godkendes

Levering udarbejdes

O 1 deltager . SIGNAfIm arbejder

Ingen har nogensinde taget skade af at vaere godt forberedt. Det gael-
der ogs3, nar man skal i gang en animationsfilm hos SIGNA. Heldigvis
star SIGNA klar til at hjeelpe dig med at blive godt forberedt pa et ani-
mationsprojekt.

Du skal starte med at spgrge dig selv, hvad du vil med dit projekt, og
hvad skal din malgruppe fa ud af det. Der kan veere mange arsager,
men helt overordnet findes der naesten ikke et emne, som ikke egner
sig til animationsgenren. Oftest oplever vi, at der er et gnske om at for-
enkle et komplekst budskab via visuelle effekter krydret med en rolig
og let-afkodelig forteellerstemme.

Malgruppens stgrrelse og vidensniveau har en stor betydning for, hvor
specifikt budskabet kan vaere i filmen. En animationsfilm, der er for
specifik og pa et niveau, der ikke henvender sig til den malgruppe, man

Hvis du vil blive
klogere p3,
hvordan vi rent
praktisk laver
din film fra
redaktionsmgde til
godkendelse.

M



gnsker, vil ramme ved siden af og ikke have den samme oplysende
effekt, som ellers var formalet. Er der tale om en bredere malgruppe,
bar budskabet oftest ogsa vaere mindre komplekst, fordi man gnsker at
ramme alle med filmen.

Afslutningsvis bgr du overveje, hvad der helt konkret skal illustreres. Det
er klart, at vi har nogle staerke kompetencer og referencer i forhold til
animationer. Men er du faldet over animationer andre steder, som du er
inspireret af, skal du ikke veere bange for at vise os dem.

Uanset, hvor godt forberedt du er, har vi rigtig stor erfaring i at hjeelpe
dig uagtet, hvor beredt du er. Og har du ikke tid eller kapacitet til de
indledende gvelser, er vi klar til at hjeelpe dig.

Fra proces til succes

Nu er vi klar til at komme i gang med processen. | SIGNA er vi inspireret
af de journalistiske discipliner, og derfor udspringer vores DNA fra story-
telling. Vi afholder derfor indledningsvist et redaktionsmgde.

Agendaen pa et redaktionsmgade er at fa aftalt indhold sasom:
Budskab
Grafisk stil
Kursen for den resterende produktionstid

Typisk vil vi holde et fysisk eller onlinemgde, hvor en repraesentant fra
SIGNA deltager samt relevante kilder fra din virksomhed.
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Derefter skriver vi et skriftligt storyboard til jer. | det skriftlige storyboard
vil | se en kolonne med et udkast til speak og en kolonne med et udkast
til selve drejebogen aka. 'Det visuelle storyboard'. Det skal | give rettelser
og komme med forbedringsforslag til inden, processen gar videre.

.. Og bare rolig: vi har helt styr pa, at det kan virke uoverskueligt at give
feedback pa noget, som man ikke er vant til at arbejde med. Derfor vil
vi i materialet, som vi sender til jer, ogsa sende et videolink med en kort
og praecis beskrivelse af, hvordan | giver konkrete og tydelige rettelser.

Nar det skriftlige storyboardet er godkendt, vil o
Vi beveege os ind i naeste fase. Her vil ordene fra
drejebogen blive omsat til visuelle animationer.

Du vil typisk skulle forholde dig til karakterer, | (\ o E . P e /;
) DL S
bygninger eller andre artefakter, som skal bruges /@r) /\' \/
i filmen. Har du rettelser til dem, ma de gerne : o i . /\ R
underbygges med billeder eller links for at age g'l’ p

forstaelsen og lette den videre proces. i

r

o

|
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N&r du modtager materiale fra os i form af det skriftlige og visuelle sto-
ryboard, har du én rette-runde. Det vil sige, at du skal samle alle gnsker
til rettelser i ét samlet dokument. Drypvise rettelser giver nemlig en
mudret proces, som vil presse den endelige deadline — herunder bud-

get.

Som tidligere naevnt vil du modtage et videolink til, hvordan du skal
give klare og tydelige rettelser pa det skriftlige storyboard til os. Du vil
ogsa fa et lignende videolink, nar vi sender det visuelle storyboard til

dig.

Det er veerd at veere opmaerksom p3, at hvis den feerdige film stemmer
overens med det visuelle storyboard, vil nye rettelser blive lavet pa time-

pris.

Nu har vi vaeret igennem processen, og filmen er klar til at blive sendt til
dig. Vi star selvfglgelig altid klar til at hjeelpe dig videre i forhold til at sik-
re, at | ogsa far anvendt filmen, og den nar ud til netop den malgruppe,
som jeres budskab(er) er rettet mod. Har du spgrgsmal fgr, under eller
efter produktionen, star vi naturligvis ogsa klar til at hjeelpe dig.
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SIGNA har produceret flere film
for den internationale virksom-
hed, Eldan Recycling, som pro-
ducerer maskiner til industrien i
hele verden med udgangspunkt
i genbrug af forskellige materi-
aler.

Eldan-filmene er perfekte
eksempler p3a, hvordan animati-
onsfilm nogle gange er et bedre
valg til at preesentere et produkt
end en realtidsfilm formar. | det-
te eksempel viser vi et produkt
pa en ret elegant og virkelig-
hedstro facon, hvor det ikke ville
veere muligt at opna samme
kvalitet med et kamera i virke-
ligheden. 3D ggr det nemlig
muligt at kormme helt ind under
overfladen af maskinen for at
vise mekanikken og praktikken.

Eldan har tidligere faet lavet
animationsfilm ved andre
leverandgrer/producenter, og

i forhold til disse film har vi i
SIGNA differentieret os fra dem
i form af fokus pa speak, USP'er

og storytelling. Vi har desuden
haft malgruppen in mente, da
denne ikke altid kan defineres
som deciderede eksperter in-
den for Eldans forretningsom-
rade. Derfor har de et gget be-
hov for at vide, hvordan Eldans
maskiner og de enkelte dele i
dem fungerer, hvorfor det er
vigtigt, at billed- og lydside
(med speak) passer sammen
og seeren pa den made tages i
handen gennem hele filmen.

Bonusinfo: SIGNA har allerede
lavet 12 film for Eldan, og der
er flere pa vej.

ELDAN

Se Eldan produktfilmen Cracker Mill:
https://vimeo.com/698542953/9dc39836e9

K ELDAN


https://vimeo.com/698542953/9dc39836e9

| dette kapitel har vi samlet nogle af de spgrgsmal, vi oftest far i Viharsamlet en
forbindelse med de forskellige typer animationsfilm, vi tilbyder. Og FA%g?féu"iif:ret
som noget helt banebrydende kan vi praesentere en helt ny genre, vores kunder og

der bedst kan beskrives som en hybrid mellem en Q&A og en FAQ... projekter.

Godt nok har vi ikke allieret os med en animator eller en anden ekspert-
type fra hverken Disney eller Pixar Studios. P4 den anden side laver de
(sd vidt vi ved) heller ikke sa meget inden for marketing — og da slet ikke
B2B. Til gengeeld har vi taget en snak med én, som har beskaeftiget sig
med animationsfilm til B2B-markedsfgring i godt 4 ar, og som derfor
ved en hel del om bade anvendelse og produktion af animationsfilm til,
for og i alskens brancher. Han hedder Jeppe Kristensen, er journalistisk
projektkoordinator i SIGNA, og han har veeret med til at koordinere pro-
duktionen af naesten 250 forskellige animationsfilm.

Jeg synes ikke, kundernes udfordringerne har aendret sig sa meget
gennem arene. Generelt har de udfordringer med at fa formidlet kom-
plicerede budskaber pa en faengende og letforstaelig made. Der er
animationsfilm jo rigtig gode, fordi fiktionen har noget blikfang pa bil-
ledsiden. Men det er ogsa meget forskelligt, og nogen bruger ogsa ani-
mation som et alternativ til en profilfilm, der jo normalt ikke indeholder
de mest komplicerede budskaber. Sa jeg synes, der er lidt stgrre mang- ¥
foldighed i det, som folk efterspgrger i forhold til animation. Det er ogsa &
tydeligt at maerke, at der er nogle trends i tiden, som ggr, at folk veelger
animation frem for andre typer film. Grundlaeggende bruger kunderne
animationsfilm for at:

1 at formidle noget kompliceret pa en faengende og en letforstae-
lig made.

2 Skabe og drage noget opmaerksomhed gennem fiktionen i ani-
mation, som har et saerligt blikfang.
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Ja, det er helt sikkert for at skille sig ud. Selvfglgelig bruger folk anima-
tionsfilm pa sociale medier og i kampagner osv., og hvis vi tager kam-
pagnedelen, handler det jo om at have forskellige stykker content i sin
kampagne. Der er animationsfilm et aegte guldaeg. Hvis man bruger
det pa sociale medier — enten sponsoreret eller organisk — skiller anima-
tionsfilm sig bare ud ift. de 117 andre klip, man kommer forbi, nar man
scroller ned igennem sit feed, og det skaber resultater. Det synes i hvert
fald at veere kundernes helt klare oplevelse.

Vi har overordnet tre typer: doodle, 2D- og 3D-animation. Lige praecis
de tre formater er jo et benchmark og et udgangspunkt i forhold til at
tage snakken med kunden om, hvad de reelt set gerne vil have, for vi
udvikler hele tiden pa de forskellige typer. Vi har en standardvare, men
faktisk laver vi naesten kun specialfremstillede varer til vores kunder.
Det er enormt afggrende for os i SIGNA, at vi tager kunden i handen og
hjeelper dem med at fa det, de gerne vil have, samtidig med at vi spiller
bold med dem og deres forventninger. Vi forsgger hele tiden at udvide
rammerne for, hvad der kan lade sig ggre, sa vi kan handtere kundens
gnsker, og det lykkedes heldigvis 99 % af gangene.

Det ved jeg snart ikke, for jeg synes godt nok, at jeg er inde over mange
forskellige projekter og kundetyper. Jo, vi kan ikke lave live streaming!
Men hvis vi bliver i den boldgade, synes jeg faktisk, at animation ofte
fungerer godt, nar der er tale om instruktionsfilm i form af onboar-
ding- eller e-learning-film. Nar jeg er til redaktionsmgde med kunderne,
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oplever jeg ogsa ofte, at de gerne vil have en animationsfilm, der afspej-
ler deres mission/vision/DNA/WHY. Og det kan vi altid lsegge ind — bade
animationsmaessigt, men ogsa i forhold til det speak, der som regel
bliver lavet.

Man kan sige, at som hovedregel er det svaerere at lave en animati-
onsfilm, jo taettere den er pa nutiden og virkeligheden. P4 den anden
side laver vi ogsa 3D, og det er jo ret teet pad virkelighedens verden. Og
der kan vi ovenikgbet ggre mere, end hvad man kan med almindelige
kameraer. S3 jeg vil naesten sige, at det kun er livestream, der ikke kan
lade sig ggre.

Klik og se eksempel pa Klik og se eksempel pa

3D produktfilm til Eldan Recycling. roduktfilm til Bayer.
https://vimeo.com/683797048/21151471h14 https://vimeo.com/675433037/1fa5239beT

Jeg har lige lavet en produktfilm for Bayer, sa det kan man sagtens bru-
ge animationsfilm til. Og jeg laver det ogsa for Eldan. Men det er jo igen
det der med, at der er forskellige former for animationsfilm. Bayer hav-
de et nyt sprgjtemiddel til skadedyrsbekaempelse, og det ville de gerne
have praesenteret i en doodle-film. Eldan laver maskiner, der makulerer
og granulerer store affaldsprodukter, og der er det jo decideret produkt-
fremstilling. Mange af de kunder, som jeg hjzelper, har typisk en maski-
ne eller et produkt, der i sig selv ikke er fremstillet saerlig sexet eller har
et "sexet” brand som fx CocaCola. Men ndr det er en doodle-film, der
handler om et effektivt middel til skadedyrsbekaempelse, er modtager-
ne nok ogsd mere interesserede i selve effektiviteten frem for, hvordan
selve produktet ser ud. Det er effektivitet og anvendelse, som animati-
onsfilm er szerligt god til at demonstrere.
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https://vimeo.com/683797048/2715147b14
https://vimeo.com/683797048/2715147b14
https://vimeo.com/675433037/7fa5239be7
https://vimeo.com/683797048/2715147b14
https://vimeo.com/675433037/7fa5239be7
https://vimeo.com/675433037/7fa5239be7

Ja. For mig er ngglen til vores kernekompetencer storytelling, sa det

er mere et spgrgsmal om, hvad det er for en historie, man kan spaende
op. | forhold til, om der er et specifikt emne, har det vist sig, at det virker
rigtig godt med en doodle, hvis man er en kommune eller en myndig-
hed, der skal have forklaret et eller andet. Men det er storytellingen, der
er motoren og som afggr, om det er den ene eller den anden type film.
Har man fx en personbaseret historie, der handler om et eller andet, er
det en 2D, der egner sig bedst, hvor en doodle er bedre egnet til ander-
ledes historieopbygninger. Den er maske mere fokuseret pa en pain/
gain-historie-opbygning.

En pain/gain-historie er typisk noget med: "har du et problem med det
her, og er du traet af dit og dat, sa kan vi komme og hjselpe dig med det
og det”. Den forteelling kan man ofte overfgre til en person i en 2D-ani-
mation: "Her er Peter. Han er en glad familiefar, som elsker sit arbejde —
pa naer lige, nar han skal...”. Men det er kunden, der bestemmer, og hvis
kunden bestemmer sig for, at det skal veere en doodle, far de selvfglge-
lig det. Vi forelaegger dem de andre muligheder og radgiver om det ba-
seret pa vores viden og erfaring, men ofte ved de godt, hvad de vil have.
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https://signafilm.dk/skab-resultater-med-storytelling/
https://signafilm.dk/losninger-til-kommuner/
https://signafilm.dk/losninger-til-region-styrelser/
https://signafilm.dk/losninger-til-region-styrelser/

Conventus har faet lavet flere
animationsfilm hos SIGNA, og
bruger filmene som malrettet
marketingsmateriale. Conven-
tus er et administrativt nggle-
system, der letter arbejdet for
foreninger, kommuner, haller,
fitnesscentre osv. Det smarte
booking- og tilmeldingssystem
kan bruges af en bred malgrup-
pe, og derfor har Conventus

et gnske om, at deres film skal
forklare produktet enkelt og
praecist, sa alle kan forsta bud-
skabet.

| dette eksempel valgte Con-
ventus en colour doodle, og
gennem storytelling forteelles
fordelene ved bookingsystemet,
og hvordan systemet kan mini-
mere malgruppens udfordrin-
ger i dagligdagen.

Se filmen om lgsningen til Padeltennis:
https://vimeo.com/678146391/2d5¢8578¢2

Colour doodles egner sig godt
til at fange brede malgrupper,
da filmen skaber blikfang,
men ogsa fordi, at man kan
skabe et universalt univers. Pa
den made kan man ramme
bredere ud, og undgd elemen-
ter, som er indforstaet i forskel-
lige kommuner, landsdele eller
foreninger.

6 Conventus



https://vimeo.com/678146391/2d5c8578c2 
http://conventus.dk

Det sker da, men jeg synes faktisk, at vores saelgere er rigtig dygtige

til at spore dem ind pa den rigtige type film. Men det haender, og lige
Nu er jeg for eksempel i gang med en kundeopgave, hvor kunden fgrst
teenkte, at de ville have en 2D-animation, og det er sa blevet til en dood-

le i stedet.

Der er helt klart et GDPR-hensyn at tage, og det favoriserer animati-
onsfilm. Noget andet er jo, at man kan fremstille noget og fortzelle en
historie, som kan udvikle sig med tiden. Det betyder, at vi ikke skal ud
og optage igen, som vi havde veeret ngdt til, hvis det havde vaeret real-
tidsfilm i stedet. Vi har fx lavet en del affaldsvideoer i forbindelse med
udbud af nye affaldsbeholdere, som er én af de ting, kommunerne skal
tage stilling til hvert 5.-6. ar. Nogle af artefakterne, der skal beskrives i
filmene, skal ggres sa generiske, at de kan genbruges fra kormmune til
kommune med sma variationer. Og sa er det jo en relativt lille aendring,
der skal laves i filmen for at tilpasse den enkelte kormmune.

Det korte svar er 'ja’. Jeg oplever, at nar man har et emne eller et bud-
skab, der er sa komplekst, at man simpelthen ikke kan f& det fortalt eller
forklaret over for dem, man gerne vil forklare det, har animationsfilm en
gavnlig og maerkbar effekt nu og her.
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Animation har en klokkeklar fordel i forhold til at skabe blikfang, at tale
og agere i et sprog og en verden, som er genkendeligt for os alle sam-
men. Enten sd — som i mit tilfaelde - ligger man nogle gange pa sofaen
og ser tegnefilm med sine bgrn, og ellers er der jo ikke mange, som ikke
har siddet klistret til skeermen som sma til "Disney Sjov”, da de var sma.
Der tror jeg bare, at rigtig mange kan relatere til tegnefilmsmediet, og
pa den made er der maske nogle virkemidler i form af noget nostalgi og
maske endda underbevidst sentimentalitet, man kan udnytte lidt. Det
ser jo ogsa laekkert ud — man kan virkelig praesentere data pa en rigtig
fed facon. Derfor er der ogsa mange IT-temaer, som vi har formidlet
gennem animationsfilm, for med fare for at treede nogen over taeerne
er det maske ikke altid de mest interessante og "fotogene” emner i for-
hold til at lave realtidsfilm med computere, software og IT-systemer- og
udstyr.

Det er hurtigst for os at lave doodle-film, men det kommer an pa sa
meget.

Det er meget jeevnt fordelt, men jeg synes altid vi sselger en del 2D-ani-
mationsfilm. Lige nu er jeg i gang med seks doodle-animationer og to
2D-film og to 3D. Men det gar op og ned i showbiz, og det ggr det ogsa
for de forskellige typer filmn Men der er generelt stor efterspgrgsel pa
2D-animationsfilm blandt vores kunder.

Er der noget, du ikke har faet svar pa i dette kapitel? Jeppe svarer med
glaede pa det eller de spgrgsmal, du matte sidde tilbage med.

Ring hvis du er i tvivl om noget!

Jeppe Kristensen
Projektleder, animation
jeppe@signafilm.dk
TIf.. +4550 919119
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Lead the talent hjeelper med at
bygge bro mellem jobsggende
talenter og virksomheder. Her
laver de talentudviklingsforlgb
hvor kandidaterne skal igennem
fire jobskabende aktiviteter for-
delt pa 12 uger.

Dette forlgb ville Lead the Talent
gerne simplificere i en colour
doodle video. Filmen har to
formal og henvender sig bade til
jobs@gende talenter og virksom-
heder som gnsker nye medar-
bejdere. Filmen viser forlgbets
fire udviklingsspor hvilket pa

én og samme tid giver kandi-
daterne vished om, hvad de

skal igennem, samtidig med,

at virksomhederne bliver gjort
opmaerksomme pa kandidater-
nes udvikling af kompetencer,
som de kan tage med videre

VL

Se filmen om talentudviklingsforlgbet:
https://vimeo.com/510183550/a79db784hd

til virksomheden. Denne film
er derfor et godt eksempel
pa, hvordan man kan holde
budskaberne enkle, og stadig
ramme to malgrupper med
forskellige interesser.

Lead the Talent afholder deres
forlgb flere forskellige steder i
Danmark, og derfor faldt val-
get pa en animationsfilm, s
den kunne bruges rundtom i
landet uden at blive associeret
med en bestemt by, omrade
eller virksomhed. Samtidig
kommer Lead the Talent ogsa
uden om GDPR -reglerne, da
de ikke skulle indhente sam-
tykkeerklaering fra deltagerne
eller redigere i filmen, hvis de
ikke laengere ville vaere med i
filmen.


https://vimeo.com/510183550/a79db784bd
http://leadthetalent.dk
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